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*Stand 01.09.2022. Werbeverweigerer sind bereits ausgenommen. Bei Belegung mit nur einer Beilage oder ohne Beilagen behalten wir uns in einzelnen Zustellbezirken die
Beigabe des Tragermediums und die Umhullung vor. Sonderzustellungen und Feiertagsregelungen vorbehalten.
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lhre Vorteile
Einkaufaktuell im Uberblick

Werbung mit wochentlicher Reichweite von bis zu 18 Mio. Haushalten*

Einkaufaktuell ist ein Werbemittel, das bei Ihren Kunden doppelt gut ankommt: Es verbindet auf
einzigartige Weise regionale Haushaltswerbung mit nitzlichem Mehrwert fir den Verbraucher.

Sie konnen eine der beiden Werbeformen wahlen oder beide kombinieren.

Anzeigen — aufmerksamkeitsstark platziert Beilagen - effizient konfektioniert und attraktiv
im Tragermedium, dem TV-Heft gebindelt mit weiteren Werbeprospekten
Reichweite Qualitat
In 24 Ballungsraumen Tragermedium als Tur6ffner fr Haushalts-
Bis zu 18 Mio. Haushalte* auf einen werbung
Schlag erreichbar Direkte Zustellung in den Briefkasten
Weitester Lesekreis (WLK) liegt bei 26,53 Mio.** Geringe Streuverluste durch individuelle

Selektionsmdéglichkeiten

Zuverlassigkeit* Service aus einer Hand
Termingenaue Zustellung durch die Ein Ansprechpartner fur ganz Deutschland
Deutsche Post Alles aus einer Hand — von der Planung bis
Zustellvermerk auf dem Tragermedium bzw. zur Realisierung
auf der Umhullung identifiziert jede Sendung Kompetente Beratung bei Anzeigen- und

Beilagenwerbung

*Stand 01.09.2022. Die Zustellung ist abhangig von den gebuchten Prospektverteilgebieten. Die Zustellung ist nur dann ausgeschlossen, wenn die Werbe-
verweigerung durch einen deutlich sichtbaren Hinweis, z.B. ,Bitte keine Werbung”, am Hausbriefkasten erklart wird. Bei Belegung mit nur einer Beilage
oder ohne Beilagen behalten wir uns in einzelnen Zustellbezirken die Beigabe des Tragermediums und die Umhllung vor. Sonderzustellungen und Feier-
tagsregelungen vorbehalten.

**Quelle: AWA 2022, Grundgesamtheit ist die deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahren in Privathaushalten am Ort der Hauptwohnung in Deutschland (70,60 Mio.).
Fallzahl n = 23.015. Die Reichweite von Einkaufaktuell wurde durch Abfrage des Lesens oder Durchbl&tterns des Heftes oder der beiliegenden Prospekte ermittelt.



Attraktives Tragermedium
bietet Anreiz zum Offnen*

Setzen sie auf auf ein attraktives Tragermedium, das dem Verbraucher einen Anreiz zum
Offnen der Sendung bietet und eine Verweildauer im Haushalt von bis zu einer Woche erméglicht.

Eine TV-Programmubersicht mit Hinweisen zu ausgesuchten Sendungen wird bei verfigbarer
Flache mit einem Mix aus redaktionellen Beitragen, Coupons oder Gewinnspielen erganzt.
Das sorgt jeden Samstag fir einen echten Mehrwert. Ubrigens: Das Tragermedium wird
emissionsarm auf 100 Prozent Altpapier gedruckt und wurde daher mit dem Umweltzeichen
..Blauer Engel” ausgezeichnet.

Das Tragermedium bietet lhnen viel Raum fur Ihre regionalen und bundesweiten
Anzeigenschaltungen. Wahlen Sie zwischen klassischen Anzeigenformaten und
aufmerksamkeitsstarken Sonderwerbeformen.

*Die Zustellung ist abhangig von den gebuchten Prospektverteilgebieten. Die Zustellung ist nur dann ausgeschlossen, wenn die Werbeverweigerung
durch einen deutlich sichtbaren Hinweis, wie z.B. ,Bitte keine Werbung”, am Hausbriefkasten erklart wird. Bei Belegung mit nur einer Beilage oder
ohne Beilagen behalten wir uns in einzelnen Zustellbezirken die Beigabe des Tragermediums und die Umhllung vor. Sonderzustellungen und Feiertags-

regelungen vorbehalten.
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Anzeigenformate
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Anzeigen

Anzeigenkonditionen

ii::(;:;:ktue" E:::::;al:: Titel: Titel- Titel- 11 Innen1t 72 TV-Anzei_ge U4
(Preise in Euro zzgl. Mwst.) bis zu* Kombi spot  banner Seite Seite 1/4 Seite

Berlin 1,66 Mio. 24.425 6.225 2.000 13.900 8.350 3.475 16.500
Flensburg 0,14 Mio. 2.675 675 225 1.530 925 375 1.825
Gottingen 0,18 Mio. 3.450 875 275 1.965 1.175 500 2.325
Hamburg 1,15 Mio. 18.200 4.650 1.500 10.360 6.225 2.600 12.300
Hannover/Braunschweig 1,38 Mio. 20.300 5.175 1.675 11.555 6.925 2.900 13.725
Karlsruhe 0,40 Mio. 7.675 1.950 625 4.365 2.625 1.100 5.175
Kassel 0,23 Mio. 4.400 1.125 375 2.510 1.500 625 2.975
Kiel 0,35 Mio. 6.725 1.700 550 3.820 2.300 950 4.550
Koblenz 0,25 Mio. 4.800 1.225 400 2.725 1.650 700 3.250
Ko6Iner Bucht 1,56 Mio. 22.950 5.850 1.875 13.065 7.850 3.275 15.525
Leipzig 0,26 Mio. 5.000 1.275 400 2.850 1.700 725 3.350
Labeck 0,27 Mio. 5.175 1.325 425 2.950 1.775 725 3.500
Munchen 0,58 Mio. 9.175 2.350 750 5.225 3.125 1.300 6.200
Miunster/Osnabrick 0,85 Mio. 13.450 3.425 1.100 7.660 4.600 1.925 9.100
Niederrhein 0,79 Mio. 12.500 3.200 1.025 7.120 4.275 1.775 8.450
Ostwestfalen 0,73 Mio. 11.550 2.950 950 6.575 3.950 1.650 7.800
Regensburg 0,31 Mio. 5.950 1.525 500 3.385 2.025 850 4.025
Rhein/Main 1,37 Mio. 20.150 5.150 1.650 11.470 6.875 2.875 13.625
Rhein/Neckar 0,57 Mio. 9.025 2.300 750 5.135 3.075 1.275 6.100
Rheinland 1,23 Mio. 19.475 4.975 1.600 11.080 6.650 2.775 13.150
Ruhr 1,73 Mio. 25.450 6.500 2.100 14.485 8.700 3.625 17.200
Ruhr/Lippe 0,35 Mio. 6.725 1.700 550 3.820 2.300 950 4.550
Stuttgart 0,65 Mio. 10.275 2.625 850 5.850 3.525 1.450 6.950
Weser/Ems 0,87 Mio. 13.775 3.500 1.125 7.840 4.700 1.950 9.300
Gesamt 17,86 Mio.  283.275 72.250 23.275 161.240 96.800 40.350 191.450

*Stand 01.09.2022. Werbeverweigerer sind bereits ausgenommen. Bei Belegung mit nur einer Beilage oder ohne Beilagen behalten wir uns in einzelnen
Zustellbezirken die Beigabe des Tragermediums und die Umhullung vor. Sonderzustellungen und Feiertagsregelungen vorbehalten.



Titel-Kombi

Vorteile

Nicht nur der Innenteil des Tragermediums bietet Raum fur Ihre Anzeigenwerbung. Eine besonders auf-
merksamkeitsstarke Moéglichkeit ist die Titelseite in Kombination mit der Seite 3 im Innenteil - denn dop-
pelt halt besser! Buchen Sie die Titelseite mit der Aufschlagseite 3 in Kombination und machen Sie Ihr
Produkt zum Titelthema von Einkaufaktuell. Attraktiv auf dem Titel abgebildet und inhaltlich auf Seite 3

aufbereitet — so werden die Verbraucher a

Das macht die Titel-Kombi so unschlagbar:

Zwei Platzierungen in einer Ausgabe

usfuhrlich tber Ihr Angebot informiert.

Emotionale Darstellung mit groBformatigem Bild
Informative Aufbereitung auf Seite 3 vermittelt
der Leserschaft Ihre Werbebotschaft.

Hohe Aufmerksamkeit durch lhr Motiv auf Einzigartige Werbeform — diese Moglichkeit gibt

der Titelseite.

es nur bei Einkaufaktuell.
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Titel-Kombi
U1

o0 <270

EINKAUFAKTUELL
Titel-Kombi
Seite 3
Titel-Kombi
U1

Titel-Kombi mit/ohne Titelspot (U1 plus Seite 3)




Titel-Kombi

Vorgaben Gestaltung

Titel-Kombi

EINKAUFAKTUELL

®

@ I

Unsere Gestaltungsempfehlungen fiir Sie:

Dezente Logoplatzierung, ein heller Hinter-
grund und gute Erkennbarkeit des Titelbildes
Méglichst keine Hotlines, Partner-Logos oder
Preise auf der Titelseite (und Seite 3)

Attraktive und neutrale Motive, nicht zu bunt,
keine Menschenmengen oder zu viele Schriftbilder
Grafikelemente, die die Textinhalte untermau-
ern.

Bild- oder Grafikelemente, die sich auf Seite 3
wiederfinden.

Ein Titelbild, bei dem das Logo und das weiBBe
Feld des Zustellbezirks am Ende Uber dem Titel-
bild liegen.

. Headline

Die GroBe hat Auswirkungen auf den Pflichtver-
merk “Anzeige"”. Maximale PunktgroBe ist 80 pt.

. +Anzeige” Pflichtvermerk

Der Pflichtvermerk ,Anzeige” muss aus wettbe-
werbsrechtlichen Griinden 1/3 so grofB sein wie
die Headline und wird von Einkaufaktuell platziert.

. Verweis Seite 3

Es muss einen Verweis auf die Fortsetzung der
Anzeige auf S. 3 geben: “Mehr dazu auf Seite 3”.*

. Panelnummer

Die von Einkaufaktuell immer an derselben Stelle
platzierte Panelnummer im linken unteren Bereich
dient der Messung der Zustellqualitat. lhr Motiv muss
5 mm ab Motiv-Unterkante bericksichtigen.

. Titelspot-Anzeige

Der Titelspot wird mit 5 mm Abstand zum unteren
und rechten Motivrand platziert.

Hinweis bei Beilagenschaltung: Verweisen Sie
auf den Titel oder der beiligenden Seite 3.
Die Aufschlagseite bietet ausreichend Platz,
um das auf dem Titel angekiindigte Angebot
zu erlautern.

Sie kédnnen uns auch zwei verschiedene
Titel-Motive schicken: fur Titel-Kombi-Ausga-
ben mit einer Titelspot-Anzeige quer und
Ausgaben ohne Titelspot-Anzeige.

*Das Wort “Informationen” darf aus wettbewerbsrechtlichen Griinden nicht verwendet werden.



Titel-Kombi

Vorgaben Druckunterlagen

Nach Gestaltung und Fertigstellung

der Druckunterlagen lhrer gebuchten
Titel-Kombi senden Sie diese bitte

13 Werktage vor Erscheinungstermin an
c.scholz5@deutschepost.de

Danach werden samtliche Seiten nach der
Einbettung ins Einkaufaktuell-Layout zur
Abstimmung als Ansichts-PDF wieder an Sie
Ubermittelt.

AnschlieBend werden lhre Anderungswiinsche
und Korrekturen durch Sie oder Ihre Agentur
vorgenommen. Nach Ihrer schriftlichen
Freigabe wird das komplette Heft von

uns gesetzt und durchlauft die normale
Prozesskette (Druck > Konfektionierung >
Zustellung).

lhre Ansprechpartnerin

Cornelia Scholz
+49(0)228 18 29 63 08
c.scholz5@deutschepost.de

Belegexemplare erhalten Sie und/oder
Ihre Agentur automatisch.

Technische Vorgaben:

Format Titelbild: 190 x 270 mm, abzuglich Titel-
banner und maoglicher Titelspots (95 x 60 mm);
FUr den Bereich von oben 35 mm und von
unten 34 mm nur Bildhintergrund (kein Text/
Produktabbildung)

Format Seite 3: 190 x 222 mm, Text mit

max. 3.000 Zeichen (inkl. Leerzeichen)

sowie max. 5 Bilder (mind. 300 dpi)
Auflésung: mind. 300 dpi

SchriftgroBe der Headline sowie

weiterer Textbausteine: max. 80 pt
Fotocredits / Bildnachweise nicht vergessen!
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AnzeigenUbertragung

Technische Richtlinien

Druckverfahren Rollenoffset und Tiefdruck

Es wird nach Euroskala (Offset) gedruckt. Geringe Schwankungen sowie Abweichungen

FbE A im Farbton von der Vorlage sind im Toleranzbereich des Druck-Verfahrens begriindet.

13 Werktage vor Erscheinungstermin, in der Regel freitags, 12 Uhr (Bsp.: Erscheinungstermin:

SRR Samstag, 18.03.2023, Anliefertermin: Freitag, 03.03.2023). Feiertagsregelung vorbehalten.

14 Werktage vor Erscheinungstermin, in der Regel donnerstags, 12 Uhr,

ELERURGESEES Feiertagsregelung nach Absprache.

Papier Papierklasse 3: SC Papiere = M-Plus (B-Stoffaufgebessert). Mit dem Umweltzeichen ,Blauer Engel” zertifiziert.
Farbprofil SC_paper_eci.icc; Download unter http://www.eci.org/de/downloads
Druckunterlagen Per E-Mail, SFTP-Upload oder per WeTransfer

E-Mailadresse fur Daten: einkaufaktuell@bauermedia.com

SFTP Server: sftpea.bauermedia.com

Die Zugangsdaten erfragen Sie bitte unter: einkaufaktuell@bauermedia.com
Diese behalten auch fur zuktnftige Anzeigentbertragungen ihre Gultigkeit. Bitte beachten Sie,
dass der Dateiname keine Leerstellen, sowie Umlaute und Sonderzeichen enthaltendarf.

Beschnitt Druckdaten bitte ohne Beschnitt und Schnittmarken anlegen, da mit WeiBrand produziert wird.
Anz.eigenf?rmat Titelseite 190 x 270 mm Titelspot-Anzeige quer 95 x 60 mm
Breite x HGhe Seite 3 190 x 222 mm Titelbanner-Anzeige (TBA) 62 x 25 mm
1/1 Seite 190 x 270 mm 1/4 Seite 93 x 132,5 mm
1/2 Seite quer 190 x 132,5 mm
1/2 Seite hoch 93 x 270 mm
Endformat Magazin 200 x 280 mm (Abweichungen aufgrund des Druckverfahrens moglich)
Dateiformate PDF (nur PDF/X-3 méglich)

Alle Daten in CMYK; Es sind keine Sonderfarben erlaubt.
Bilddatenauflésung 300 dpi
Bei Abweichung sind Reklamationen ausgeschlossen.

Kennzeichnung Datei/Ordner bitte unbedingt nach folgendem Schema benennen: EINKAUFAKTUELL, Woche/Jahr,

der Daten Anzeigenkunde, Ausgabe: (Beispiel: EA_11_2023_Kundenname_HH). Bitte beachten Sie, dass der
Dateiname keine Leerstellen, Umlaute oder Sonderzeichen enthalten darf. Bitte senden Sie zusétzlich
eine Info-Datei mit, die Auftraggeber/Absender sowie Telefon- und Faxnummer fir eventuelle Ruick-
fragen enthalt.

B Berlin KN Koblenz RM Rhein/Main
FL Flensburg KB Kolner Bucht RN Rhein/Neckar
GT Gottingen LH Leipzig RL Rheinland
HH Hamburg HL Lubeck RU Ruhr
HBS Hannover/ M Mdinchen RLI Ruhr/Lippe
Braunschweig MO Minster/Osnabrick ST Stuttgart

KA Karlsruhe NRH Niederrhein WE Weser/Ems
KS Kassel OW Ostwestfalen
Kl Kiel RG Regensburg

Bei technischen Patrick Biller,

Ruckfragen Telefon: 040 3019-4585, E-Mail: einkaufaktuell@bauermedia.com

Bei produktions- Fanny Sandez-Weinberg,

relevanten Riickfragen  Telefon: 0228 182-96316, E-Mail: fanny.sandez-weinberg@deutschepost.de

Bei Riickfragen Cornelia Scholz,

zu Einkaufaktuell Telefon: 0228 182-96308, E-Mail: c.scholz5@deutschepost.de

Postadresse BAUER ADVANCE KG, Burchardstr. 11, 20095 Hamburg

Unter folgendem Link finden Sie unsere AGB: www.deutschepost.de/einkaufaktuell/agb Stand: 01.01.2023



Leserschaft von Einkaufaktuell
Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse (AWA)*

Wer liest Einkaufsaktuell? Sind lhre Kunden dabei?
Die breite und hochgradig werbeaffine Zielgruppe

Die Leserschaft von Einkaufaktuell sind Werbung
gegenuber aufgeschlossen und nehmen sie als
glaubwrdig, nutzlich und kaufanregend wahr.

Das Leserprofil von Einkaufaktuell
92 % sind Uber 30 Jahre alt.
68 % leben in einem Single- oder Zwei-
Personen-Haushalt.
75 % verfugen Uber ein Einkommen von
mehr als 2.000€/Monat.
63 % sind weiblich, 37% mannlich.
41 % sind umfassend printaffin.

Wie wird getestet?

Das Institut fiir Demoskopie Allensbach fuhrt
jahrlich eine Markt-Media-Analyse durch, die ein
Reichweitenranking der Printmedien sowie
umfangreiche Erkenntnisse tber die Medien-
nutzung umfasst.

Grundlage der Analyse 2022
Beauftragt von rund 60 Verlagen.
Ca. 23.000 Befragte Uber personliche
Interviews.
Grundgesamtheit: 70,60 Mio. Haushalte der
deutschsprachigen Bevoélkerung ab 14 Jahren
Fallzahl n=23.015.

LpA in . .
P Index Absolut (Personen in Mio.)
Prozent
Geschlecht weiblich 63 125 9,01
mannlich 37 75 5,23
Alter 14-29 Jahre 8 40 1,13
30-59 Jahre 48 101 6,85
60 Jahre und alter 44 135 6,26
HaushaltsgroBe 1 Person im Haushalt 23 101 3,33
2 Personen im Haushalt 44 115 6,28
3 Personen im Haushalt 15 91 2,16
4 Personen im Haushalt 12 78 1,73
5 oder mehr Personen 5 82 0,74
im Haushalt
Haushaltsnetto- bis unter 2000 Euro 24 107 3,46
einkommen 2000 bis unter 3500 Euro 37 106 5,28
3500 bis unter 5000 Euro 23 94 3,32
5000 und mehr 15 88 2,19
Printaffinitat Umfassend Printaffine 41 127 5,83

*Quelle: AWA 2022, Grundgesamtheit ist die deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahren in Privathaushalten am Ort der Hauptwohnung in Deutschland (70,60 Mio.).
Fallzahl n = 23.015. Die Reichweite von Einkaufaktuell wurde durch Abfrage des Lesens oder Durchblatterns des Heftes oder der beiliegenden Prospekte ermittelt.
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Leserschaft

Reichweite, Frequenz und Lesemenge

Reichweite*

Die Reichweite von Einkaufaktuell wird jahrlich
durch die Allensbacher Markt- und Werbe-
trageranalyse (AWA) ermittelt. Der Weiteste
Leserkreis (WLK) liegt bei 26,53 Mio., die Anzahl
der Leserschaft pro Ausgabe (LpA) betragt

14,25 Mio. Mit einer Ausgabe von Einkaufaktuell
erreichen Sie laut AWA 2022 somit bundesweit
fast 15 Mio. Deutsche ab 14 Jahren.

in Mio.

30

26,53
25

20

15 14,25

LpA WLK

LpA = Leserschaft pro Ausgabe

Der LpA ist ein Maf3 fur die durchschnittliche
GrofBe einer Zeitschriften- oder Zeitungsleser-
schaft, also der Reichweite. Die GroBe des LpA
wird in der Media-Praxis auch als Reichweite
eines Titels bezeichnet. Rechnerisch ist der LpA
die durchschnittliche Nutzungswahrscheinlichkeit
(= p-Wert) eines Titels multipliziert mit 100.

WLK = Weitester Leserkreis

Der Weiteste Leserkreis einer Zeitschrift oder
Zeitung, auch WLK genannt, druckt aus, wie viele
Personen mit einer der letzten 12 Ausgaben einer
Zeitung oder Zeitschrift Kontakt hatten.

Frequenz*

Einkaufaktuell wird von der Leserschaft haufig
genutzt: 95 Prozent der Leserschaft von
Einkaufaktuell nutzen mindestens jede zweite
Ausgabe, 76 Prozent sogar jede einzelne Ausgabe.

in Prozent

100

80 76
60
40
20 19
5
0
regelmaBig etwa 2-3 Mal etwa einmal im Monat
jede Woche im Monat oder seltener oder fast nie
Lesemenge*

Auch die Lesemenge Uberzeugt: 78 Prozent der
regelmaBigen Leserschaft (LpA) nutzen das
Tragermedium und die Beilagen intensiv, sie lesen
die Halfte aller Seiten und mehr.

mehr als die Halfte aller Seiten

78 %

weniger als die Halfte aller Seiten

22%

*Quelle: AWA 2022, Grundgesamtheit ist die deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahren in Privathaushalten am Ort der Hauptwohnung in Deutschland (70,60 Mio.).
Fallzahl n = 23.015. Die Reichweite von Einkaufaktuell wurde durch Abfrage des Lesens oder Durchblatterns des Heftes oder der beiliegenden Prospekte ermittelt.
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